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SCHEDA D'ISCRIZIONE

La comunicazione in sanita -
La patologia influenzale ¢, cono
22-23 febbraio 2014

Programma

SABATO 22 febbraio 2014 DOMENICA 23 FEBBRAIO 2014

LA COMUNICAZIONE IN SANITA 8.00 LA PATOLOGIA INFLUENZALE

(F. GINANNI) (M.G. Panico)

Epidemiologia dell'influenza

Sistema di sorveglianza dell’influenza
Campagna di vaccinazione antinfluenzale
Vaccinazione dei soggetti a rischio

Qualifica:

14.00 Introduzione: razionale, metodologia e
aspettative dei partecipanti e
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1430 La comunicazione finalizzata: y
Indirizzo(*)

B Motivazioni, Percezione , Modelli di relazio- 12.00 LA PATOLOGIA INFLUENZALE
ne, Sociologia e marketing (S. CosenTiNo) NG CAPM)
__________________________________________________________________________________________________ B | vaccini antinfluenzali '
15.30  Esercitazione B | asorveglianza degli eventi avversi
__________________________________________________________________________________________________ B Opportunita di cura =0
16.00 Il marketing nel settore sanitario B FAQ: I'esperto risponde

E-mail

B Principi di marketing secondo il modello e
"equilibrato” 15.30 Compilazione questionario apprendimento

B Le peculiarita della comunicazione in ambi-
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B | ediverse prospettive: I'informazione “indi-
pendente”
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